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Sesto predavanje — Prikriveno oglasavanye

6. novembar 2023. godine



- Oglasavanje je “placeni skup djelatnosti koje uz pomoc vizuelnih,
audio i kombinovanih poruka informisu potrosace i tako uticu na
njih da svojevoljno prihvate ideje koje im se predlazu putem
promotivnih poruka” (Cerjan 2019, 12).

- Klasi¢no oglasavanje ima sljedece karakteristike:
Klasi(\fno 1. oglasivac je poznatijasno naglasen,
0g lasava nje 2. oglasavanje je placeni oblik komunikacije sa potroda¢ima,

3. svrha oglasavanja je uticati na ponasanje potrosaca.

- Krajnji cilj oglasavanja jeste promovisanje proizvoda ili usluge tako
da poruka direktno prodre do svijesti potencijalnih potrosaca
(Baltezarevic 2015, 492).




Placeni skup
djelatnosti

A 4

Promotivne poruke

Informisanje

potrosaca

Svojevoljno
prihvatanje
promovisanih ideja

Model klasicnog oglasavanja

\ 4

Klasi¢no
oglasavanje




Prikriveno

oglasavanje

» Prikriveno oglasavanje je promovisanje proizvoda ili usluga tako

da promotivna poruka nije direktno primjetna vec¢ do potencijalnih
potrosaca dolazi na indirektan nacin (Baltezarevic 2015, 492).

» Prikriveno oglasavanje (product placement) je svrsishodno

ugradivanje komercijalnog sadrzaja u nekomercijalna okruzenja
(Ginosar i Levi-Faur, 2010).



Koje su to razlike
izmedu klasicnog

| prikrivenog
oglasavanja?




Nedostatak
svijesti o

promotivnoj
poruci

- U najvecem broju slucajeva smo svjesni trenutka u kojem

dolazimo u kontakt sa klasicnim oglasom (mozemo ga ignorisati),
dok je u slucajevima prikrivenog oglasavanja situacija drugacija jer
postajemo potencijalni kupci tog istog proizvoda, Cesto nesvjesni
da smo izlozeni formi komercijalnog oglasavanja (Belch G. E. i
Belch M. A., 2009.).



"Prirodno”
okruzenje —

native
advertising

- Osnovna svrha prikrivenog oglasavanja je da “proizvodac svoje

proizvode i usluge stavi u stvarni zivotni kontekst (npr.
poistovjecivanje sa likovima unutar radnje filma koji lice na njihove
zivote i ono sto bi oni voljeli da budu), a ne u reklamne blokove ili
prostor namijenjen za reklame, Cime se povecava uvjerljivost
same poruke” (naglasak: J.D, Cerjan 2019, 12).

- Krajniji cilj klasicnog oglasavanja je da oglas bude jasno izdvojen i

prezentovan publici, dok metoda prikrivenog oglasavanja suptilno
(iako ne uvijek) prezentuje proizvod unutar filma, televizijskog
programa i sl. (Jandrijevic 2022).



"Prirodno”
okruzenje —

native
advertising

- U prikrivenom oglasavanju, publika postaje izlozena brendovima i

proizvodima tokom prirodnog procesa odvijanja filma,
televizijskog programa ili sadrzaja (Panda, 2004; Cebrzinski, 2006).

* Prikriveno oglasavanje u masovnim medijima pokazuje

potencijalnim kupcima da se brendovi koriste ili konzumiraju u
njihovom prirodnom okruzenju (Stephen i Coote, 2005).
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Dodatne rrE——— - S—
Prikriveno oglasavanje

I’aZ| | ke IZI’T]EdU Slabije djeluje na emocije potrosaca Intenzivnije djeluje na emocije

T . potrosaca
prikrivenog | e
" Klasicni oglasi su vise informativni Prikriveni oglasi su vise
kl aS|Cnog nego transformativni transformativni nego informativni
Sponzori su identifikovani Sponzori nijesu identifikovani

oglasavanja

Po uzoru na: Cerjan 2019, 30.
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Zasto je
prikriveno

oglasavanje
neprihvatljivo?




Zasto je
prikriveno

oglasavanje
neprihvatljivo?

- Tehnika prikrivenog oglasavanja je drustveno neprihvatljiv oblik

komunikacije jer “krsi pravo na informaciju potrebnu za

sposobnost donosenja odluka potrosaca” (naglasak: J.D, Banek
Func 2021, g).

- Prikriveno oglasavanje predstavlja neetican, neodgovoran i

drustveno neprihvatljiv oblik marketinske komunikacije jer
"oglasavanje nije jasno naglaseno i prepoznatljivo” (naglasak: J.D,
Cerjan 2019, 12).
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Zasto je
prikriveno

oglasavanje
neprihvatljivo?

» Proizvodi u prikrivenom oglasavanju su prikazani tako da se

stvaraju “pozitivne emocije prema oglasenim markama i njihovim
proizvodima i uslugama(...). Takav nacin omogucava potencijalnim
potrosacima da razviju jacu povezanost sa markom, a samim tim
se i stvara podsticaj i potreba za kupovinom” (naglasak: J.D, Cerjan

2019, 13).
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Zasto je
prikriveno

oglasavanje
neprihvatljivo?

- U kontekstu medija, upotreba prikrivenog oglasavanja ugrozava
kredibilitet medija, novinarsku etiku i lojalnost medijske publike,
koju mediji tretiraju kao masu podloznu manipulaciji.
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Istorijat prikrivenog
oglasavanja




Istorijat

prikrivenog
oglasavanja

U 18. vijeku, japanski pisac i
preduzetnik Santo Kjoden je
svoje komicne novele dopunio
informacijama o proizvodima
dostupnim za kupovinu u
njegovoj prodavnici duvana,
kao i promocijama za svoje
druge publikacije (Kern, 1997).

“Pickwick Papers” Carlsa

Dikensa mogu se smatrati
ranim oblikom prikrivenog

oglasavanja u knjizevnosti.

Ime “Pickwick” je preuzeto iz
kocije London-Bath iz
Dikensovog vremena
(FicdZzerald, 1891).

lzvor: raptisrarebooks.com
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Istorijat

prikrivenog
oglasavanja

» Kao i medijska manipulacija,
potreba da se potrosaci
obmanu i da se na njih djeluje,
nije specificnost savremenog
trenutka

- U literaturi se navodi da se
medu prvim primjerima
prikrivenog oglasavanja
spominje i roman Zila Verna
"Put oko svijeta za 8o dana”
(1873) (Jandrijevic 2022, 6).
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Istorijat

prikrivenog
oglasavanja

* Prvi primjer prikrivenog
oglasavanja na “filmu”
dogodio se 1896. godine, kada
su francuski filmski stvaraoci
Ogist i Luj Lumije, u svojim
kratkim video formama
prikazali sapun Svajcarskog
biznismena, koji im je
pomogao u snimanju filma
(Cosandrei & Pastor, 1992;
Mannoni, 2000).

Izvor: Newell et al. 2006.
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Istorijat

prikrivenog
oglasavanja

* Ipak, nastanak prikrivenog
oglasavanja, kakvog ga
poznajemo danas,
dominantno se vezuje za
pojavu Casopisa sa
fotografijom

* 1902. godine njemacki Casopis
.Sedmica” (Die Wocke) izdao
je ¢lanak u kojem se nalazila
fotografija grofice sa
spomenutim ¢asopisom u
rukama.

lzvor: Allison 2011, nav. prema:
Jandrijevic 2022, 7.
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Prvi primjer oglasavanja na klasicnom filmu

I Sto rU at p rl krlve N Og vezuje se za film Garaza "The Garage” (1919)

<7 . _PriI_<riveno su se oglasavale automobilske gume
oglasavanja

Izvor: Jandrijevic¢ 2022, 7. i Cerjan 2019, 31.




Istorijat prikrivenog
oglasavanja

Prvi film koji je dobio Oskara, a u njemu se desava prikriveno
oglasavanje bio je film ,Wings" iz 1927. godine (izvor: Jandrijevic
2022, 8).
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Istorijat

prikrivenog
oglasavanja

- Prodaja spanaca je u SAD-u

porasla za 30% nakon
prikazivanja animiranog filma
“Mornar Popaj” (Jandrijevic
2022, 8).

|zvor: Baltezarevic et. al 2015, 496.
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Video igra ,Burnout Paradise"

EARLY

HAS BEGUN

vOTEFORCHANG

<;
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lzvor: http://www.theguardiah.com/technoIogy/zo14/qu/o3/
six-of-the-best-product-placement-video-games
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Animirani film , Simpsonovi " (,The Simpsons “)

|zvor: http://www.pcmag.com/slideshow/story/261067/




Scena iz filma o Dzejmsu Bondu (James Bond)

»i

:

Izvor: http://www.taurinews.it/quanti-prodotti-e-marchi-
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Vrste

prikrivenog
oglasavanja

» Prikriveno oglasavanje se najcesce dijeli prema:
1) Vrsti medijuma (kanala komunikacije) u kojem se prikazuje;

2) Nacinu isticanja promotivnog proizvoda.
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Filmovi

Serije

Televizija

Prikriveno oglasavanje
prema vrsti medijuma

Radio

Stampa

Onlajn mediji

Drustvene mreze

Muzika

Izvor: Cerjan 2019. i Jandrijevic 2022.
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Integrisano prikriveno
oglasavanje

Prikriveno oglasavanje
prema nacinu isticanja
promotivnog proizvoda

Korporativno prikriveno
oglasavanje

Evokativno ili auditivno
prikriveno oglasavanje

Izvor: Cerjan 2019. i Jandrijevic 2022.
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Integrisano

prikriveno
oglasavanje

* Integrisano prikriveno

oglasavanije je klasican oblik
reklamiranja, u kojem se
promotivni proizvod uklapa
(integriSe) u radnju i u pricu

* U medijima je to primjer

advertorials-a i infomercials-a
reklame koja je uklopljena u
“urednicki” sadrzaj

lzvor: collidier.com
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Korporativno

prikriveno
oglasavanje

» Korporativno prikriveno

oglasavanje je prikazivanje
samo logotipa ili brenda
odredene kompanije, ne i
njenih proizvoda

|zvor: Cerjan 2019, 27.
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» Evokativno ili auditivno
prikriveno oglasavanje desava

EVO kativnO se kada osoba izgovara ime
brenda, a taj brend nuzno ne
pri krivenO mora biti prikazan
0 |a§avan-e - Ukoliko je rijeC o manje
9 J poznatom brendu, ova vrsta OH,” ALTHOUGH I DID GET SOME
- v . GREAT.  POTTERY BARN SHEETS.
prikrivenog oglasavanja
NajCcesCe NecCe dati rezultate lzvor: https://www.buzzfeed.com/stephenlaconte/friends-
pottery-barn-product- placement, nav. Prema: Jandrijevic
2022, 19.
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Lazno

prikriveno
oglasavanje

* Nastalo je kao odgovor na

veliku zastupljenost
prikrivenog oglasavanja

- Promovise nesto sto ne postoji

lzvor: tarantino.info

m: —
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Prikriveno oglasavanje
u medijima




Naslovna » Drustvo » Ambasada Kine: Mi store i kineski proizvodi u Podgorici

& 0

.. Ambasada Kine: Mi store i kineski
Primjeri u proizvodi u Podgorici

nasim
m e d IJ I m a 04.08.2021. 14:46 - 14:52 n

Autor: Antena M

Kina je vodeca zemlja u svijetu u istrazivanju, razvoju i proizvodnji visokotehnoloskih
proizvoda, a u Podgorici, nedavno je otvorena "Mi Store", prodavnica kineskih uredaja brenda
"Xiaomi", saopsteno je iz kineske ambasade u Crnoj Gori.

Izvor: https://[www.antenam.net/drustvo/209465-
ambasada-kine-mi-store-i-kineski-proizvodi-u-
podgorici
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https://rtcqg.me/tv/emisije/arhiva/all-in-
one/235821/monteneqro---all-in-one-31032019.html
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https://rtcg.me/tv/emisije/arhiva/all-in-one/235821/montenegro---all-in-one-31032019.html
https://rtcg.me/tv/emisije/arhiva/all-in-one/235821/montenegro---all-in-one-31032019.html

Zakonska

requlativa i
kodeksi

» Prikriveno oglasavanje je zabranjeno u medijima u Crnoj Gori
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